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En dag for alla barn

En dag for alla barn var ett helt icke-kommersiellt, kostnadsfritt och
inkluderande event som med stark PR-aktivering satte Artikel 31 i
praktiken. Med 6ver 15000 besdkare, 3,7 miljoner nadda fdéljare och ett
NPS pa 93 bland deltagande aktorer

skapade vi bred organisk spridning och ett sammanhang dar barn fick
ta plats, bli lyssnade pa och delta i meningsfulla aktiviteter.

UNICEF Sverige
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Share a Coke: En nordisk lansering med
hjarta i Stockholm

Nar Coca-Cola aterlanserade Share a Coke féor en ny generation
skedde det genom fornyelse, inte repetition. Pa en hemlig plats i
Stockholm bjods 6ver 300 gaster fran hela Norden in till ett levande
Share a Coke-universum med 25 interaktiva upplevelser, rod matta
och internationell media. Upplevelsen spreds organiskt langt utanfor
lokalen och genererade 6ver 30 miljoner i rackvidd. Share a Coke tog
plats i kulturen igen.

Redgert Comms, Coca-Cola

S\

g

LT



N

En svensk cowboy

ATG och Svensk Travsport ville 6ka travsportens kulturella relevans
och na nya malgrupper. Losningen blev “En svensk cowboy” - en
popup-installation pa Fotografiska som lyfte travets sjal genom
manniskorna bakom sporten och 6éver 100 ar av historia. Strategiskt
utvalda berattelser fungerade bade som innehall och PR-drivare,
vilket gav 77 artiklar, 22,5 miljoner i rackvidd, publiklyft pa 36 %
och 2,3 miljoner i social spridning.

Gullers Grupp AB
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En ikon ar tillbaka!

Det har var inte bara en vanlig comeback. Efter nastan 20 ars En ikogliir tillbaka.
tystnad klev Trygg-Hansa ater in i hockeys finrum som sponsor till Redo farsin 23:e sasong.
SHL. En lansering med hjalp av den ikoniska polotrdjan vackte stark

nostalgi hos hockeymalgruppen och varumarket fick given relevans

igen. Ett tydligt resultat: redan efter 1 manad hade 78 procent av

malgruppen uppmarksammat Trygg-Hansas aterkomst. Ett PR-varde

pa hela 14 miljoner! En comeback som inte bara syntes, utan som

traffade rakt in i hockeyhjartat.

Passion Lab, Trygg-Hansa, The Stockholm Project
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Sajna Janne

Ar det rimligt att en av Sveriges basta fotbollstranare genom tiderna
plotsligt coachar ett Korpen-lag?

Ja - om du vunnit pa Eurojackpot!

FOr att na nya malgrupper i en reklamtrott och hart reglerad
kategori anlitade Eurojackpot Janne Andersson som ambassador for
att visa, inte saga, vad en miljardvinst kan innebadra. Genom att lata

amatorlag runt om i Sverige tavla om att vinna Janne som coach for
en match foérvandlades en abstrakt storvinst till nagot konkret och
kulturellt relevant.

Jung Relations, Svenska Spel/Eurojackpot
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Destination Jonkoéping - Hallbara
evenemang som skapar langsiktiga varden

Destination Jonkoping har gjort hallbarhet till en grundpelare i sin
evenemangsutveckling. Genom tydliga krav, utbildning och konkret
stod till arrangorer integreras social, miljomassig och ekonomisk
hallbarhet i hela evenemangsarbetet. Satsningen ar langsiktig, val
forankrad och starker bade platsens attraktionskraft, lokalt

vardeskapande och Jonkdpings position som hallbar
evenemangsdestination.

Destination Jonkoping AB




Fran ambition till faktisk forflyttning -
Goteborg som hallbar evenemangsdestination

Under 2025 har Goteborg integrerat hallbarhet i hela
evenemangskedjan - fran investeringsbeslut till matbar effekt.
Genom Reallocate, Event & Klimat, Greentime, MI-RAP, engangsfria
tester och kunskapsdelning via Greentopia har destinationen skapat
konkret beteendeférandring, minskat klimatpaverkan och starkt sin

internationella position som hallbar evenemangsstad.

Goteborg & Co, Got Event AB, Vasttrafik, RISE,
Goteborgs Universitet, Business Region Sverige,
Turistradet Sverige, Live Nation / Luger, Goteborg Stad,

Frolunda HC




Alla vagar leder till Ullevi. Valj den hallbara.

Ullevisommaren 2025 var en destinationspaverkande
hallbarhetsinsats dar Got Event, tillsammans med Vasttrafik och
arrangorer, gjorde klimatsmart resande till en integrerad del av
stora konserter pa Ullevi. Med dokumenterad beteendeférandring
och stor turistekonomisk betydelse visade initiativet hur ett
kommunalt arenabolag kan driva hallbarhet som starker bade
regionen och Goteborg som evenemangsdestination.

Got Event AB, Rush Ent., Live Nation




Evenemang som verktyg for trygghet,
stolthet och en mer handelserik stad

Vasteras stad anvander egna evenemang som ett langsiktigt och
strategiskt verktyg for hallbar platsutveckling. Social, ekologisk och
ekonomisk hallbarhet ar integrerad i planering, genomfdérande och
uppfdoljning. Med sarskilt fokus pa unga skapar Vasteras trygga och
inkluderande motesplatser som starker stolthet och delaktighet.

Effekterna ar matbara och bidrar till 0kad attraktionskraft,
besdksutveckling och nytta for naringsliv och foreningsliv.

Vasteras stad
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KOSA: Kultur- och samhallsfond

KOSA skapar en helt ny modell for sponsring dar industrin, kulturliv
och civilsamhalle saminvesterar i social hallbarhet. Genom en
gemensam fond, kulturdrivna pilotprojekt och in kind samarbeten
moter vi den grona omstallningens behov av attraktiva livsmiljoer,

kompetensforsorjning och inkludering. Det ar oprovat,
systemforandrande och visar hur sponsring kan bli en motor for

samhallsutveckling.

Lulea Kommun, SSAB, LKAB




Sa utrotar vi livmoderhalscancer

| kampanjen "HPV-vaccin pa bio” gick Cancerfonden, Filmstaden och
Capio samman med Sveriges regioner och erbjod unga kvinnor gratis
HPV-vaccin pa bio, med en biobiljett pa kdpet. Vid tre tillfallen
mellan november 2024 och maj 2025 vaccinerades totalt 1800 pa
Filmstadens biografer. Insatsen blev en stor snackis och fick bred
medietackning och enorm spridning sociala medier. Initiativet bidrog
till att utrotning av livmoderhalscancer nu ar

inom rackhall.

Cancerfonden, Capio, Filmstaden P‘
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Gratis HPV-vaccin
och en biobiljett som tock.

22 maj pa utvalda biografer.




The Kidney Pass

Nar Way Out West 2025 salde slut rekordtidigt omvandlade “The
Kidney Pass” FOMO till samhallsnytta. Fans kunde vinna festivalpass
genom att registrera sig i donationsregistret. Kampanjen skapade
568 % fler organdonatorer, global PR och visade hur kulturella
initiativ kan omvandla engagemang till konkret samhallsnytta och

livsviktig paverkan.

Luger, DDB
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Impact by SHL

Impact by SHL utmanar idrottens traditionella format och anvander
ligans fulla kraft, arenor, natverk, stader och forebilder for att
koppla samman lokala initiativ med nationell genomslagskraft.
Genom datamodeller och hallbarhetsdrivna affarsmodeller visar vi
hur partnerskap kan skapa matbar samhallseffekt, stark affarsnytta
och ett fornyat intresse for sporten hos annu fler manniskor.

Svenska Hockeyligan AB, SEB,
Grant Thornton Sweden AB




The Compass Awakens

Genom The Compass Awakens tog Svensk Orientering orientering till
DreamHack - inte som sport, utan som spel. Med en questbaserad
upplevelse aktiverades tusentals unga fysiskt, bilden av orientering
moderniserades och ett nytt format skapades dar rorelse, strategi
och gaming mottes. Ett koncept som forenade samhallsnytta,

innovation och starkt hantverk.

Svenska Orienteringsforbundet, Dream Hack
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Pensionadrsdagarna och Pensionarserbjudandet,
Filmstaden och Svensk Hypotekspension

Filmstaden och Svensk Hypotekspension har tillsammans skapat ett
langsiktigt och publikutvecklande partnerskap som gor :
bioupplevelsen mer tillganglig, social och vardefull for Sveriges

seniorer. Genom ett kombinerat upplagg med ett always on

erbjudande (10 % rabatt och gratis kaffe aret runt) och de tva

nationella kampanjperioderna Pensionarsdagarna (50 % rabatt fram

till kl. 17:00) har samarbetet etablerat en tydlig och uppskattad

struktur som malgruppen aterkommer till.

- 25 OKTOBER

Filmstaden AB, Svensk Hypotekspension, WPP media
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Halva priset pa alla filme

innan klockan T7:00,

Svensk Hypotekspension bjuder pa kaffe.




S] - Way Out West 2025

S) ar en del av Way Out West. Festivaltag till fordelar for S)-prio
aktiverar SJs affar. Och med SJ StudioStage skapade vi en scen for

framtidens artister inne pa festivalomradet. Aktiveringen blev ett
unikt satt att bidra till bade artistdrommar och festivalupplevelse for
en prioriterad malgrupp. Ett nytankande koncept och integrerad
aktivering som tog ett langvarigt sponsorskap till en ny niva och
skapade verklig forandring for musiken och besdkaren. SJ "For
Sverige (och musiken) framat" helt enkelt.

Passion Lab, SJ, Luger

ey e

5] StudioStage

GYLL
ENE
HJU
LET

i Wall



GYLL
ENE
HJU
LET

Coca-Cola pa sommarfestivalerna

Infor 2025 sattes en tydlig riktning: att komma narmare publiken.
Genom narvaro pa fyra festivaler med bred geografisk spridning
mottes malgruppen dar de befann sig - med oférminskad ambition
om att leverera den starkaste upplevelsen i varje mote. Vi ska vara
bast av alla - pa alla punkter - pa alla festivalerna! Kort sagt -
Sveriges basta eventpartner. Med Share a Coke tog vi oss an
festivalsommaren med en tydlig ambition att ta plats och gora ett
avtryck - och vi lyckades hela vagen.

United, Coca-Cola




The Compass Awakens

Genom The Compass Awakens tog Svensk Orientering orientering till
DreamHack - inte som sport, utan som spel. Med en questbaserad
upplevelse aktiverades tusentals unga fysiskt, bilden av orientering
moderniserades och ett nytt format skapades dar rorelse, strategi
och gaming mottes. Ett koncept som forenade samhallsnytta,

innovation och starkt hantverk.

Svenska Orienteringsforbundet, Dream Hack




Concert Week -
for dig som ar stammis pa ICA

ICA och Live Nation samarbetade kring Concert Week - livemusikens
Black Week - for att ge ICA-stammisar exklusiva rabatter och
upplevelser inom kultur. Med Darin som frontfigur skapades ett
engagerande och humoristiskt kultursponsorskap som okade
kannedomen om ICA Stammis, drev starkt engagemang och
levererade tydlig effekt pa bade varumarke och affar.

Passion Lab, Ica, Live Nation

" Fomjekry
till Visby
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Coca-Cola - Fran content till kultur

Genom ett fyraarigt, always-on-ambassadoérskap med Anis Don
Demina & Berra har Coca-Cola byggt mer an ett samarbete - ett
arbetssatt. Innehall, kampanjer och upplevelser hanger ihop dver
sociala medier, podcast, event och utomhusreklam. Med 1,5+
miljoner foljare och 45+ miljoner impressions har samarbetet starkt
varumarkets relevans, drivit engagemang och byggt en djupare
relation till malgruppen. Anis & Berra ar inte ansikten i
kommunikationen - de ar kommunikationen.

Redgert Comms, Coca-Cola, WPP media




Sajna Janne

Ar det rimligt att en av Sveriges basta fotbollstranare genom tiderna
helt plotsligt coachar...ett Korpen-lag?
Ja - om du vunnit pa Eurojackpot.

FOr att na nya malgrupper i en reklamtrott och reglerad kategori
anlitade Eurojackpot Janne Andersson som ambassador for att visa,
inte saga, vad en miljardvinst kan innebara. Genom att lata
amatorlag runt om i Sverige tavla om att vinna Janne som coach for
en match férvandlades en abstrakt storvinst till nagot konkret och
kulturellt relevant.

Jung Relations, Svenska Spel/Eurojackpot
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Min Stora Dags julvard

Julen ar en extra svar tid for barn med allvarliga sjukdomar eller
diagnoser, praglad av ensamhet, utanférskap och vardbesok. Min
Stora Dag skapar meningsfulla upplevelser som starker barns kansla
av utvaldhet och sammanhang. Genom 10-arige julvarden Oliver,
som trots svara odds sprider livsgladje, tog man plats i svensk
jultradition pa ett genuint och traffsakert satt. Resultatet blev stort
engagemang och 6kade gavor, vilket direkt mojliggjorde fler
uppfyllda dnskningar for barn som kampar.

. , | A T i e
Stiftelsen Min Stora Dag 4| tllosmpar 1 |
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Peg Parnevik x Stimorol

Genom ett starkt och troget ambassadorskap med Peg Parnevik
under ett helt ar flyttade Stimorol sitt varumarke narmare en yngre
malgrupp och skapade en tydlig koppling till musik. Med begransad
mediabudget levererade kampanjen nastan 90 miljoner impressions,
overtraffade rackviddsmal och 6kade marknadsandelar for forsta
gangen pa flera ar. Ett strategiskt, kreativt och affarsdrivande
ambassadorskap.

DARETO

Live Nation Sweden AB, Dentsu h BEASTAR



Transferbomben

Barncancerfonden lanserade sin ambassaddr Janne Andersson
genom en PR-kupp kallad Transferbomben. Med god tajming och
snyggt genomforande lyckades Jannes nya uppdrag som
forbundskapten for BCF-laget, med 11 spelare som har/har haft
barncancer, och var kampanj Fotbollstrojefredag fa explosivt

genomslag. Janne har sedan dess axlat rollen som forbundskapten
for tva BCF lag och lyft vikten att stotta forskning sa att
behandlingarna kan bli elakare mot cancern men snallare mot
barnen.

Barncancerfonden
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NextM - WPP Media

NextM ar Nordens viktigaste motesplats for marknadsforing och
teknik och en pionjar inom svensk eventmarknadsforing. Ett
langsiktigt byggt B2B-event som kombinerar internationellt innehall,
nordisk rackvidd och matbar affarseffekt. 2025 ars upplaga var den
basta och mest valbesokta hittills. Under temat Now What? samlades

forelasare och deltagare kring det senaste inom marketing, tech och
innovation. NextM 2025 slog hogt satta mal pa antal deltagare samt
gastnojdhet.

WPP Media Sweden, Avalon, Deep Studios,
EDGE Design & Technology




Swedish Steel Prize 2025

Swedish Steel Prize ar en internationell tavling som lyfter innovativa
och hallbara stallésningar. Under Steel Prize Days som pagar i tre
dagar samlar SSAB tavlande, kunder och partners fran 50 lander for
inspiration, innovation och natverkande. Tavlingen och det
hallbarhetscertifierade eventet, Swedish Steel Prize Days, driver

industrin framat och framjar en hallbar utveckling for stalindustrin -
ett av vara viktigaste teknikskiften for framtiden.

Liwlig




Snowflake World Tour 2025

Snowflake World Tour Stockholm 2025 ar ett B2B-event som
designades som ett affarsverktyg - inte en traditionell konferens.
Genom ett unikt arenaformat, 360- graders scen och tekniskt styrda
moten anvandes data for att skapa precision i manskliga moten.
Resultatet blev kraftigt 6kad pipeline, fler kvalificerade leads

och matbar affarsnytta. Ett event som tydligt visar hur framtidens
B2B ska byggas.

Creative Meetings




GoBeyond - Elements

Go Beyond - Elements ar Dell Technologies mest ambitidsa
partnerinitiativi CNEregionen: ett 6-9 manader langt program som
genom tavling, utbildning och stark storytelling driver exceptionell
tillvaxt. Over 3 000 partners engageras via de fyra elementen och
kulminerar i ett spektakulart tredagarsevent pa en isolerad 6, dar
affarer, innovation och upplevelser smalter samman och skapar
bestaende lojalitet och matbara resultat.

Onemotion IMC AB, Dell Technologies, Behind Live




SKF Friction Fighting Summit av Brightnest

SKF Friction Fighting Summit skapades for att [6sa ett verkligt
problem: cirkulara industrilosningar finns och ar bevisat effektiva,
men de skalas inte tillrackligt snabbt. Genom ett handlingsinriktat
ledarforum samlade SKF beslutsfattare fran hela vardekedjan for att
bryta strukturell friktion i affarsmodeller och incitament. Resultatet
blev 6kat intresse for cirkulara affarer, nya samarbeten och ett
tydligt skifte fran ambition till handling.

Brightnest Communication AB, SKF LUE'UE =( FRICTION
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Djavulen finns i varje detalj under den
harresande lanseringen av IT Derry.

IT Derry ar Brand Experience i sin renaste form, dar en i varje detal]
planerad och skraddarsydd upplevelse ger besdkaren oforglomliga
upplevelser av varumarket. Genom att aterskapa ett hus ur staden
Derry far besdkaren uppleva en harresande skrammande miljo dar
skracken lurar bakom varje detalj i husets inredning och vaggar. Ingen

lamnas oberord och ingen glommer avsandaren nar HBO Max lanserar
IT Derry mot influencers och pa Westfield Mall of Scandinavia.

Onemotion IMC AB, HBO Max,
Production Republic of Scandinavia




Coca-Cola Loves Tacos: Fran Mexiko till
svensk vardag

Tacos love Coca-Cola ar ingen marknadsidé. Det ar ett kulturellt
faktum. Genom ett konsekvent upplevelsebaserat grepp tog Coca-
Cola total kontroll 6ver taco-6gonblicket i Sverige. Med influencers,
en egen restaurangupplevelse, en rikstackande turne, lokala
restaurangsamarbeten, delivery, instore-aktivering, produktdesign
och sampling skapades en kampanj som inte gick att undvika -

och inte gick att glomma.

United, Coca-Cola, Redgert Comms
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Nordic Star Cup

Nordic Star Cup var ett unikt B2C-event dar Tre och Sporttouchen

samlade nagra av Sveriges storsta profiler och influencers for en
fotbollsmatch pa 3Arena. Med 6ver 20 000 besdkare, 34 miljoner
visningar och 3,2 miljoner engagemang skapade vi en ny typ av
eventupplevelse som forenade sport och kultur med det digitalt
community’t. Eventet 6vertraffade alla mal och satte en ny standard
for hur varumarken kan aktivera och engagera familjer och unga.
Bade pa plats och digitalt.

Tre Sverige, Tre, Sporttouchen

NORDIC
TAR CUP
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Heineken 0,0 Offline Studio

Heineken Offline Studio var ett tredagarsevent pa Freyja S6der som
tog avstamp i insikten att manga vill koppla ned, men fa far ratt
anledning att gora det. Genom kreativa workshops, vinyl sessions
och analogt skapande bjods konsumenter in att umgas och skapa
tillsammans - helt off socials. Resultatet blev starkt engagemang,

omfattande earned media och ett tydligt bevis pa att offline kan vara
det mest relevanta i en digital samtid.

Homage AB, Spendrups, Scream




CCM Hockeyhouse

Nar CCM saknade rattigheter till Hockey-VM skapade man istallet
Hockey House - ett eget hockeynav mitt i VM-pulsen. Genom ett
upplevelsedrivet event med test av utrustning, moten med stjarnor
och tydlig koppling till svensk hockeykultur lockades 6ver 5 000
besokare. Aktiveringen starkte CCMs position som “home of hockey”

och levererade utmarkta varumarkes- och kommunikationsresultat.

Passion Lab, CCM
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YSL Beauty Light Club

YSL Beauty Light Club under Way Out West var en fristaende,
arkitektonisk expoyta som brot mot traditionella monterformat. Med
ljus, 3D-printade detaljer och 0ppna upplevelsezoner skapades en
hallbar, interaktiv miljé som drog stora besodksfloden, genererade
innehall och tydligt kommunicerade YSL Beautys varumarke.

Brandworks AB, L'Oréal Sverige AB




Swish Trigger

Ett samarbetsprojekt med malet att skapa en ny typ av
insamlingsaktivitet under NextM 2025 - ett branschevent dar
traditionell valgérenhetskommunikation har svart att bryta igenom.
Losningen blev en publikstyrd, livebaserad Swishaktivering dar varje
donation utldste en fysisk handelse pa Deeps kontor som visades i
realtid i massmontern. Genom humor, lekfullhet och direkt feedback
sanktes troskeln och gav en betydande donation till
Barncancerfonden. En, i dubbel bemarkelse, givande upplevelse.

Deep Studios, WPP Media Sweden, Barncancerfonden
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BSH Black Matte - en monter for alla
sinnen

Siemens Matte Black lanserades genom en guidad, multisensorisk
expoupplevelse i totalt morker vid invigningen av Nobia Park. Genom
att utga ifran neurovetenskaplig forskning och aktivera kansel, doft,
smak och horsel skapades en stark emotionell koppling till
produkten, foljd av rationell fordjupning. Resultatet var hog
differentiering och tydlig premiumposition.

Onemotion IMC, BSH, Production Republic of Scandinavia




Escape Closet i Pride Park

Nar Unionens hbtqgi-kampanj “Kom in och kom ut i arbetslivet” skulle
omvandlas till en engagerande aktivering i Pride Park blev |6sningen
att collabba med Escape Stories och skapa "Escape Closet”, ett Pride-
anpassat mini-Escape Room dar besdkare fick komma in och ut pa
tid och lara sig om hbtqi-rattigheter pa vagen. Vilket narmare 1 000
personer kbade for att gora i upp till 10 minuter var under Pride-
veckan!

Unionen, Stockholm Escape Stories, Independent Dekor
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AOC & Evnia - Dreamhack 2025

Expohouse och Archetype skapade tillsammans med AGON by AOC
och Evnia tva distinkta men sammanlankade upplevelser. Genom
strategisk forstaelse, teknisk innovation och upplevelsedriven design
skapades inte bara montrar - utan destinationer dar interaktion och
tydlig varumarkesstrategi ar viktiga hdornstenar. Alla mal uppnaddes
och Oovertraffades. Ytorna var kontinuerligt fulla, engagemanget hogt
och projekten fick bade publikens och branschens erkdannande samt
vann utmarkelsen Best Booth Activation

Expohouse Sweden AB, Archetype







YSL Beauty Light Club

YSL Beauty Light Club ar ett hantverksdrivet projekt dar ljus,
arkitektur och material samverkade till en fysisk
varumarkesupplevelse. Med hog precision, innovativt ljusarbete och

specialbyggda detaljer skapades en miljo som engagerade, stannade
kvar och lyfte helheten langt bortom det temporara.

Brandworks AB, L'Oréal Sverige AB




Djavulen finns i varje detalj vid den
harresande lanseringen av IT Derry.

IT Derry ar Brand Experience i sin renaste form, dar en i varje detal]
planerad och skraddarsydd upplevelse ger besdkaren oforglomliga
upplevelser av varumarket. Genom att aterskapa ett hus ur staden
Derry far besdkaren uppleva en harresande skrammande miljo dar
skracken lurar bakom varje detalj i husets inredning och vaggar.

Hantverket ar avgdrande for upplevelsen, ingen lamnas oberdrd och
ingen glommer avsandaren nar HBO Max lanserar IT Derry pa
Westfield Mall of Scandinavia.

Onemotion IMC AB, HBO Max,
Production Republic of Scandinavia, Mevida




Den svagaste lanken

Till Connected Business 2025 skapade vi for Telia/Telia Cygate tre
filmiska energizers pa temat IT-sakerhet under konceptet “Ar du
saker?”. Utifran verkliga sakerhetsmisstag byggde vi ett
karaktarsuniversum med specialdesignade dockor, producerat med
en avancerad hybrid av marionett-, stav- och handdockteknik.

Filmerna blev dagens snackis och avslutades med att karaktaren
Nigel klev ut ur filmen och upp live pa scen.

Liwlig, Telia, Telia Cygate




Snickers Workwear - The Innovator
Never Gets Nostalgic

| samband med Snickers Workwears 50-arsjubileum skapades en
fysisk upplevelse som tog deltagarna genom varumarkets historia
och in i framtiden. Med historietunnel, svavande plagg, laser,
ljusramar och monumental byggnadsstallning blev produkten
scenografi. Hantverket forflyttade varumarket fran arv till innovation
och skapade starkt engagemang som senare skalades internationellt.

Creative Meetings, EDGE Design & Technology




AOC & Evnia - Dreamhack 2025

Expohouse och Archetype skapade tillsammans med AGON by AOC
och Evnia tva distinkta men sammanlankade upplevelser. Genom
upplevelsedriven design och ett gediget hantverk skapades inte bara
montrar - utan destinationer dar teknik, autensitet och materialval
vavdes in i byggnationen pa ett somldst satt. Alla mal uppnaddes och

overtraffades. Ytorna var kontinuerligt fulla, engagemanget hogt och
projekten fick bade publikens och branschens erkdannande samt vann
utmarkelsen Best Booth Activation.

Expohouse Sweden AB, Archetype
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Sista april i Uppsala

Valborgssamverkan ar en frivillig samverkan mellan bl.a. polis,
kommun, region, universitet och civilsamhalle for ett hallbart
Valborg i Uppsala. Genom vardeorden tryggt, snyggt och sakert
samordnas vandringar, funktionarer, kommunikation och insatser
som Varannan vatten och Slang-ditt-skrap-borg. Effekten ar

minskade risker och mindre nedskrapning samt 6kad resiliens for
det ovantade.

Destination Uppsala




Swedish Steel Prize 2025

Swedish Steel Prize ar en internationell tavling som lyfter innovativa
och hallbara stallésningar. Under Steel Prize Days som pagar i tre
dagar samlar SSAB tavlande, kunder och partners fran 50 lander for
inspiration, innovation och natverkande. Tavlingen och det
hallbarhetscertifierade eventet, Swedish Steel Prize Days, driver

industrin framat och framjar en hallbar utveckling for stalindustrin -
ett av vara viktigaste teknikskiften for framtiden.

Liwlig




Ishockey VM 2025

Ishockey-VM 2025 blev tidernas mest hallbara Ishockey-VM. 20 700
kg sparbart avfall, 410 000 ateranvandningar och 34 000 portioner
serverade utan engangsmaterial genom svensk premiar for cirkular
servering. 60 % mindre rott kott, aterbruk av 70 % av materialet och
nya standarder for tillganglighet - inklusive I6sningar for besdkare
med NPF. Sociala insatser for ungdomar i utanféorskapsomraden och

ett ekonomiskt arv som lever vidare. Mer an sport - ett hallbart
systemskifte.

@

Svenska Ishockeyférbundet (Ishockey- VM Stockholm 2025 AB), ﬂ
Stockholm Business Region, Stockholm Stad, Ttk Olnt okare e
Sortera, Stockholm Live, BANG Agency Hﬂ"bllssas

Rinke byelevem till vy




Alla vagar leder till Ullevi. Valj den hallbara.

Ullevisommaren 2025 var ett hallbart event dar Got Event
tillsammans med artister och partners gjorde klimatsmart resande
till en integrerad del av konsertupplevelsen fér 6ver 350 000
besOkare. Resultatet blev dokumenterad beteendefdérandring, nya

partnerskap och ett koncept som visar vagen for framtidens hallbara
event.

F & 13 JUNI

Got Event AB, Rush Ent., Live Nation
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Greencarrier 25 ar

Greencarriers 25-arsjubileum genomfoérdes som ett internt event dar
hallbarhet integrerades i hela upplevelsen.

Genom medvetna val inom transport, plats, innehall och lokalt
engagemang, samt genom att anvanda eventet som en plattform for
kunskap och kulturforflyttning, skapades langsiktig effekt bortom
sjalva motet. Eventet blev en katalysator for 0kat engagemang och
héjd ambitionsniva i Greencarriers hallbarhetsarbete pa
koncernniva.

Hummingbird AB, Hummingbird Meetings & Events,
Greencarrier Group
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LIDL - Official Fresh Food Partner till
Tre kronor och 2025 IIHF Ishockey-VM

Lidl anvande sitt sponsorskap av Tre Kronor och Hockey-VM som
plattform for en helintegrerad 360-satsning. Med rivaliteten mellan
Sverige & Finland som kreativ motor tog Fresh Food plats i hockeyns
kansloladdade sammanhang. Hockeyhungern spreds i butiker,
malgruppsnara kanaler och storskalig Fan Zoneaktivering. Det
forandrade hur Lidl uppfattas och valjs: fran lag kannedom till tydlig
varumarkes- och affarsforflyttning, med starkt preferens,
koptankbarhet och koppling mellan Lidl och Fresh Food

Passion Lab

Stolt partner W ™y
till 2025 IIHF .

- d
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Telia - Kom narmare hockeyn

SHL vill leverera varldens basta hockeyupplevele, och for

hockeymalgruppen ar digital konsumtion och kommunikation
centralt for intresse. Telia lanserade "Kom narmare hockeyn” for att
bidra till battre hockeyupplevelser, och manifstera hur tjanser och
produkter skapar narhet i malgruppens hockeyintresse. Genom
kreativ aktivering och autentisk innehall med SHL och klubbarna i
fokus blir Telia bade nara, engagerande och emotionella i relation
till en krasen hockeypublik.

Passion Lab, SHL, Telia Sverige
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Boost Your Game - Join the Fruit Reboot

Boost Your Game - Join the Fruit Reboot ar ICAs kreativa aktivering
av sitt sponsorskap av Svenska Fotbollforbundet. Genom fotboll,
humor och underhallning gjordes frukt relevant for unga och
sponsorskapet anvandes for att skapa engagemang, effekt och
langsiktig samhallsnytta.

Passion Lab, ICA,
Svenska Fotbollférbundet, Sporttouchen




Amazon Sverige x SHL & SDHL

Amazon Sverige vande sig till SHL och SDHL - till var

upplevelseindustri - for att I6sa en affarskritisk utmaning. Med
aktiveringar som Amazon Seat of Fortune, Amazon Box Team of the
Month, Prylar & Passioner och Koksvagen till SHL maximerade vi
varje relevant tillgang i avtalen. Genom autentiskt innehall,
noggranna kanalval och naturlig brand-fit skapade vi relevans,
kdnslor och en matbar forflyttning. Ett kvitto pa kraften,
matbarheten och relevansen av upplevesbaserad marknadsforing.

Pack Train AB, Med Van (produktionsbyra)

SHL searched for Sweden's worst team toget
with Amazon.se - they got the lovellest.
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XL-BYGG - en riktig supporter

Med "En riktig supporter” har XL-BYGG gjort OS-sponsringen till en
integrerad del av sitt varumarke. Genom att hylla proffsighet,
forberedelser och arbete bakom prestationerna har samarbetet med
SOK byggt kdannedom, attityd och affarsresultat fran Paris 2024 och
vidare mot Milano Cortina 2026.

Sweet Creatives AB, XL-BYGG, Sweet | 'yt
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Snickers Workwear - The Innovator Never
Gets Nostalgic

Snickers 50-arsjubileum tog med medarbetarna pa en upplevelse
genom varumarkets historia in till nutida produktlansering och
haftiga framtidsvisioner. En wow-upplevelse som 6verraskade
deltagarna och gav storskaliga resultat tillbaka pa alla fronter.
Eventet resulterade i stor intern stolthet, stark forsaljningseffekt,
Okad digital rackvidd och ett koncept som senare skalades upp
internationellt. Ett event som gjorde stor skillnad, en stor succe for
en innovator som aldrig blir nostalgisk.

Creative Meetings, Svenska Moten,
EDGE Design & Technology, Massbolaget




Advania - HIT the Heartbeat

Kraftsamlingen HIT the Heartbeat satte fingret pa pulsen for 1 200
medarbetare. Genom det konsekventa hjart- och pulsbaserat
konceptet blev medarbetarna aktiva medskapare genom musik,
berattande och gemensam rytm som levandegjorde organisationens
varma varderingar. Vi Oppnade arets roligaste massa, bjod pa gladje,

gashud och kanslotarar samt slackte ner hela Avicii Arena for att lata
deltagarna fa kanna pa vardet av allas gemensamma arbete.

Creative Meetings




Netlight Journey 3 Experience - Sea & Fire

Netlight samlade 200 ledare fran 12 kontor i ett fysiskt och mentalt
test pa en 6 utan rinnande vatten, med en temperatur runt noll
grader - och genomfdrde det helt utomhus. Genom kappsegling,
live-radio, ovningar, middag bland 6ppna eldar och
reflektionsmoment skapades ett levande ledarskapsexperiment.
Resultatet: nya riktningar, starkare relationer och ett fordjupat
kollektivt agarskap. Ett internt event som pa riktigt féorandrade hur
Netlight bygger sitt ledarskap.

K&E Studios, Netlight




AXIS THE MISSION

Axis The Mission tog sig an utmaningen att gora foretagets mission
levande i en snabbt vaxande organisation. Genom missionen som
metod, inte budskap, skapades ett kreativt upplagg som utmanade
deltagarna i en inkluderande och aktiv kickoff. 2 300 medarbetare
deltog i sann Axis anda med ett skraddarsytt upplagg och tydlig

dramaturgi uppnaddes hogt engagemang och matbar effekt: 95 %
retention, 85 % aktivt deltagande och ett eNPS pa 58 - ett internt
event med tydlig koppling till affar och kultur.

Kraftkallan Evenemang, Axis Communications AB
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Ett rum med mojligheter

Unionen ville fornya ett traditionellt konferensupplagg for
regionstyrelserna och starka gemenskap, engagemang och forstaelse
for uppdraget. | ett fonsterldost rum skapade vi miljoer inspirerade av
Sveriges landskap. Med aktiviteter som flaskpost, dilemman,
mingelbingo och workshops drevs samtal och erfarenhetsutbyte. Allt
producerades inhouse. Resultatet blev ett levande event for 220
deltagare med hdg inspiration och delaktighet. Ett bevis pa hur sma
medel och stark idé skapar stor effekt.

Unionen
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COLLABORATORY CITY MAKING LONDON 2025

Collaborative Citymaking London 2025 ar ett exporterat svenskt
samverkans- och kunskapskoncept genomfort i London med ledande
beslutsfattare fran offentlig och privat sektor. Genom kuraterade
moten och internationell utblick skapades gemensamma perspektiv
och insikter som efter hemkomst bidrog till strategiska processer,
fordjupad samverkan och nya arbetssatt inom Stockholms
stadsutveckling.

Hummingbird AB, Hummingbird Meetings & Events, Fastighetsagarna
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Click to Pay Capitals

The challenge was how to translate a corporate vision into
something simple, relatable and memorable. Our strategy was to
launch a consumer campaign that was easy to understand, using
storytelling throughout. The campaign launched with a pan-
European study of 18,000 consumers, which explored payment
behaviours and attitudes. Results: More than 350 pieces of earned

coverage across Europe, Mastercard achieved 83% of the digital
payments conversation during the campaign period.

Mastercard Sweden Service AB




The RunThru

Ett svenskt runningkoncept som exporterades till Danmark och
skapade matbar effekt genom community, lokal relevans och tydlig
koppling mellan IRLupplevelse och Zalando-affar.

Skewed Sonic AB, Zalando




GoBeyond - Elements

Go Beyond - Elements ar Dell Technologies mest ambitidsa
partnerinitiativi CNEregionen: ett 6-9 manader langt program som
genom tavling, utbildning och stark storytelling driver exceptionell
tillvaxt. Over 3 000 partners engageras via de fyra elementen och
kulminerar i ett spektakulart tredagarsevent pa en isolerad 6, dar
affarer, innovation och upplevelser smalter samman och skapar
bestaende lojalitet och matbara resultat.

Onemotion IMC, Dell Technologies, Behind Live




CCM Hockeyhouse

Nar CCM saknade rattigheter till Hockey-VM skapade man istallet
Hockey House - ett eget hockeynav mitt i VM-pulsen. Genom ett
upplevelsedrivet event med test av utrustning, moten med stjarnor
och tydlig koppling till svensk hockeykultur lockades 6ver 5 000
besdkare. Aktiveringen starkte CCMs position som “home of hockey’

I/

och levererade utmarkta varumarkes- och kommunikationsresultat.

Passion Lab, CCM
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Swish Trigger

Ett samarbetsprojekt med malet att skapa en ny typ av
insamlingsaktivitet under NextM 2025 - ett branschevent dar
traditionell valgérenhetskommunikation har svart att bryta igenom.
Losningen blev en publikstyrd, livebaserad Swishaktivering dar varje
donation utldste en fysisk handelse pa Deeps kontor som visades i
realtid i massmontern. Genom humor, lekfullhet och direkt feedback
sanktes troskeln och gav en betydande donation till
Barncancerfonden. En, i dubbel bemarkelse, givande upplevelse.

Deep Studios, WPP Media Sweden, Barncancerfonden




Alla vagar leder till Ullevi. Valj den hallbara.

Ullevisommaren 2025: Got Event gjorde klimatsmart resande till en

del av konsertupplevelsen for 6ver 350 000 bestkare. Med Hakan

Hellstrom, Darin och AC/DC som kreativa avsandare byggde vi tre ffi N _

initiativ i deras visuella varldar, fran unikt kollektivtrafikerbjudande - mm
till cykelkampanj och “spellista”. Med humor, igenkanning och
konkreta incitament blev det hallbara valet det enkla valet.

¥yC 28 JuUl I AUGLUSTI

Got Event AB, Rush Ent., Live Nation PLAYLIST BY
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Arenacation

Under namnet Arenacation forvandlades Strawberry Arena till
varldens mest exklusiva hotellrum for en mamma och hennes son.
Genom att Oppna de stangda dorrarna till spelargangen och
omkladningsrummen, samt skapa ett privat vardagsrum under
mediakuben pa innerplan, skapade vi ett unikt event. Det var en natt
av total tystnad, gemenskap och magi pa en plats som annars
rymmer 50 000 personer, vilket manifesterade Strawberrys [6fte om
upplevelser utdover det vanliga.

Stockholm Live AB, Strawberry
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En svensk cowboy o b

ATG och Svensk Travsport ville 6ka travsportens kulturella relevans
och na nya malgrupper. Losningen blev “En svensk cowboy” - en
kreativ popup-installation pa Fotografiska som lyfte travets sjal
genom manniskorna bakom sporten och 6ver 100 ar av historia.
Strategiskt utvalda berattelser fungerade bade som innehall och

PR-drivare, vilket gav 77 artiklar, 22,5 miljoner i rackvidd, publiklyft
pa 36 % och 2,3 miljoner i social spridning.

Gullers Grupp
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The Swedish Bastu

The Swedish Sauna var en improviserad idé som foddes efter att det
blivit klart att musikgruppen KAJ blev Sveriges bidrag till Eurovision
med laten Bara Bada Bastu. Idén skapades och genomfdrdes pa bara
tva veckor med en minibudget pa 75.000 SEK . Ishockey-VM fangade
bastutrenden och gjorde den till den mest populara aktiveringen i
Fan Zone, trots konkurrens fran globala varumarken med
miljonbudgetar sa vann den lilla bastun fansens hjarta. Ibland ar det
enkla det geniala.

BANG Agency, Ishockey VM Stockholm 2025 AB
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Ishockey VM i1 Stockholm 2025 - mer an ett masterskap

2025 IIHF Ishockey-VM i Stockholm kombinerade globalt masterskap
med lokal effekt. Genom samverkan mellan stadens forvaltningar
och bolag, VM-bolaget, Svenska Ishockeyféorbundet och Stockholm
Live skapades inkluderande upplevelser, kulturella inslag och
affarsnytta for naringslivet. Evenemanget starkte lokal stolthet,
gemenskap och lamnade ett bestaende socialt, kulturellt och
ekonomiskt avtryck.

Stockholm Business Region, Stockholm Live,
Svenska Ishockeyforbundet, BANG Agency




Det ar inte langt till ndrmsta slapp!

Norrmejeriers betesslapp ar mer an 16 lokala event - det ar en
alskad tradition och ett efterlangtat vartecken. Syftet ar att starka
relationen till konsumenter och bonder, 6ka betalningsviljan och visa
stolthet for lokal produktion. Med kossorna i centrum och ett glas
riktig mjolk i handen, kommer bygdens folk nara hjartat av
varumarket. Effekten ar tydlig: betalningsviljan overtraffar malet
ordentligt, samtidigt som Norrmejerier starker sin position som
norrlanningarnas sjalvklara val.

Passion Lab, Norrmejerier
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Allt ljus pa Uppsala

Allt ljus pa Uppsala ar en gratis ljusfestival under 17 dagar i
november (12:e upplagan) som skapar gemensamma upplevelser for
Uppsalabor och besdkare samt aktiverar stadskarnan. 13 ljusverk
placerades langs en 3 km lang slinga samt ett aktivitetsprogram
(guidningar, konserter, museer m.m.) kopplat till temat The promise
of change. Partners bidrog med finansiering och vardskap.

Resultat: ca 110 000 besokare, NKI 82/NPS 53, 2,9 M rackvidd,
turisteffekt pa ca 20 Mkr. Arligen.

Destination Uppsala




FUZED Trophy

Fuzed Trophy ar Sveriges forsta nationella turnering som kombinerar
fotboll, gaming och LEGO® for att fa barn i rorelse. Rattigheten ar
unik i sin formaga att samla kommuner och ledande varumarken
kring ett gemensamt samhallsmal. Genom att aktivera tusentals barn
i 12 stader har Fuzed Trophy skapat matbar effekt for bade

folkhalsan och deltagande partners, och etablerat en ny, hallbar
modell for aktiv gaming.

FUZED AB




Horror nights

Horror Nights ar ett skrackevent i Furuviksparken- skapad for att
attrahera ungdomar och vuxna samt forlanga sasongen . Konceptet
bygger pa gastinsikter och internationell inspiration och har pa fyra
ar vuxit till en fullt utvecklad produkt. Resultatet for 2025: 7 411
salda biljetter (rekord!), tre slutsalda kvallar och 91 % n6jdhet- en

succé som starker bade varumarke och l6nsamhet.

Aktiebolaget Furuviksparken
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Svenska Spel X SDHL

Svenska Spel och SDHL har skapat ett partnerskap som inte bara
levererar marknadsresultat utan forandrar idrottens framtid. Genom
ar av mod, fornyelse och strategiskt arbete har antalet spelare 6kat
dramatiskt, intresset skjutit i héjden och férutsattningarna for
professionell damhockey skrivits om. Ett partnerskap som visar att
langsiktighet ar en kraft att rakna med.

Pack Train AB
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60 ar av innovation i faders spar,
IBM & Vasaloppet

IBM & Vasaloppet - Tradition & Innovation. Fran halkort till Al. Fran
malgangskaos till personliga realtidsupplevelser for miljoner. Ett
langsiktigt sponsorskap som visar hur tradition kan driva innovation
och skapa hallbar, bestaende effekt 6ver tid - i faders spar for
framtids segrar.

Vasaloppet, IBM




DI Gasell - definierar snabbvaxande
svenska bolag under 25 ar

Undersdkningen ar karnan och eventet ar rosten for detta unika
event som under 25 ar skapat en definition av tillvaxtforetagande
inom svenskt naringsliv. Det som idag ar en nationell helarsturné
som engagerar partners och lokalt naringsliv fran Ystad till
Haparanda och en final som gatt fran rapportpresentation till en
oforglomlig gala som med stor stjarnglans manifesterar foretagande
i Stockholms Stadshus. Gasellen skapar ett unikt och langsiktigt
natverk som 94% anser ger varde over tid.

Onemotion IMC AB, DI Gasell/Dagens Industri




ICA x Skiteam 2012-2025

Genom ett konsekvent och langsiktigt partnerskap med Sveriges
mest folkkara landslag har ICA gatt fran traditionell sponsring till ett
innehallsburet engagemang som inspirerar till halsosamma val -
varje dag. Nar intresset for langdskidakning vuxit explosionsartat
har ICA varit med och drivit rorelsen, med maltiden som gemensam
namnare och folkhadlsan som langsiktigt mal

Passion Lab, SkiTeam XC Sweden

JonnclSunclllng
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UNIBET - Stolt huvudsponsor till Svensk Elitfotboll,

Allsvenskan, Superettan och 32 klubbar

Pa 6 ar har Unibet blivit fotbollsmalgruppens favoritvarumarke.
Genom att standigt gora bra saker for ligorna, klubbarna och
supportrarna har Unibet byggt ett stadigt fortroende, gillande och
engagemang hos malgruppen. Unibet ar en stolt huvudsponsor som
pa riktigt ar en del av fotbollen och star pa supportrarnas sida. Ett
langsiktigt agerande byggt pa forstaelse, relevans och nytankande
som drivit bade varumarke och affar.

Passion Lab, Unibet
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En dag for alla barn

"En dag for alla barn” var en varderingsstyrd och helt
icke-kommersiell barnmassa byggd pa barnkonventionens artikel 31;
barns ratt till lek, kultur, vila och fritid. Med 6ver 15000 besdkare,
fullbokad utstallaryta och ett NPS pa 93 (Skulle du rekommendera
eventet for en van? 1-100) skapade vi en trygg, inkluderande och
lekfull motesplats dar noggrant utvalda utstallare erbjod

kostnadsfria aktiviteter for barn i aldrarna 4-12 ar. Ett unikt koncept
pa barns villkor.

UNICEF Sverige




NextM - WPP Media

NextM ar Nordens viktigaste motesplats for marknadsforing och
teknik och en pionjar inom svensk eventmarknadsforing. Ett
langsiktigt byggt B2B-event som kombinerar internationellt innehall,
nordisk rackvidd, interaktion och matbar effekt. 2025 ars upplaga
var den basta och mest valbesokta hittills. Under temat Now What?
samlades forelasare och deltagare kring de senaste innovationerna,
marknadsféoringsmetoderna och tekniken. NextM 2025 slog hogt

satta mal pa antal deltagare samt gastnojdhet.
.

WPP Media Sweden, Avalon, Deep Studios, E'E"Ef'-'?‘*iﬂum
EDGE Design & Technology 1
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Load Up North 2025

Load Up North ar Norrlands ledande entreprenad- och
transportmassa. Ar 2025 var méassan fullbokad och starkare an
nagonsin tack vare ett brett utstallarutbud, live-demokdrningar och
ett utokat fokus pa transportsektorn. Massan genomfoérs i en region
med rekordstora industri- och infrastruktursatsningar, vilket gor den
till en central affars- och innovationsplattform. Load Up North visar
hur ett modernt evenemang framgangsrikt kan forena tunga affarer

med samhallsrelevans och upplevelse.

Nolia AB
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Friends

Friends har sedan 1997 drivit kampen mot mobbning - en av var tids
viktigaste rattighetsfragor. Mobbning ar langst ner i valdspyramiden
och normaliserar krankningar och maktmissbruk. Genom strategiska
partnerskap med naringslivet omsatter Friends engagemang till
handling, nar nationell rackvidd och skapar matbar effekt mot ett

tydligt mal, att halvera mobbningen till 2034.

Rattighetsbyran, Friends
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Svenska Spel Damhockeyligan

SDHL ar en liten organisation som med minimala medel vagat fatta
beslut som forandrat hela rattighetens framtid. Flytten till YouTube
var inte ett kommunikationsval - det var en strukturell omstallning.
Med Svenska Spel som mojliggdrare har SDHL byggt publik, lockat
nya partners och skapat verklig forandring. Det ar banbrytande. For
bade rattighet, partners och framtidens hockeytjejer.

Pack Train AB




FUZED Trophy

Fuzed Trophy ar Sveriges forsta nationella turnering som kombinerar
fotboll, gaming och LEGO® for att fa barn i rorelse. Rattigheten ar
unik i sin formaga att samla kommuner och ledande varumarken
kring ett gemensamt samhallsmal. Genom att aktivera tusentals barn
i 12 stader har Fuzed Trophy skapat matbar effekt for bade

folkhalsan och deltagande partners, och etablerat en ny, hallbar
modell for aktiv gaming.

FUZED AB




Homerun Festivals - Sveriges ledande
rattighet for Gen Z

Homerun Festivals har ritat om festivalkartan i Sverige och byggt
landets ledande liveplattform for Gen Z. Lokalt forankrad, nationellt
skalbar och konsekvent matbar. Vi forenar naringsliv, globala
varumarken och akademi i upplevelser som kanns sjalvklara i varje
stad. | en reklamresistent generation ar det relevans i det levande
motet som bryter igenom - och vi omvandlar upplevelse till relation,
och relation till affar.

Homerun Festivals Sweden AB, Coca-Cola,
Linkopings Universitet, DreamHack, Briogeo




3Arena

Detta ar mer an ett namnrattighetssponsorskap, det ar ett
samarbete som involverar flertalet intressenter dar man bor se
arenan som kitet som haller ihop det. 3, fastighetsagaren SGAF
(Stockholms Stad), Slakthusomradets intressenter, Stockholm Live,
HIF&DIF, alla ar intresserade av och involverade i att med 3Arena

som motor utveckla en stadsdel och forbattra upplevelsen for
besdkaren pa 3Arena pa kdpet! Vi ar en bit pa vag, men vanta bara
pa vad som kommer ske de kommande aren. More to come!

Stockholm Live AB, 3 (HI3G ACCESS AB)







Matteninja

Mattecentrum och NCC samarbetar for att starka ungas
matematikkunskaper och framtida yrkesmojligheter. Genom det nya
aktiveringskonceptet Matteninja, som ar ett kortspel med mattegator
och kluriga uppgifter baserade pa arskurs 6 kursplan, har man pa ett
lustfyllt och tillgangligt satt utvecklat problemlésning, resonemang
och sjalvfortroende i matematik. Satsningen har fatt stor nationell
spridning och visat tydliga pedagogiska effekter hos bade elever och
larare.

Rattighetsbyran, Mattecentrum, NCC




The Kidney Pass

Nar Way Out West 2025 salde slut rekordtidigt omvandlade The
Kidney Pass FOMO till samhallsnytta. Genom att lata fans vinna
festivalpass via registrering i Donationsregistret aktiverades
malgruppen i exakt ratt 6gonblick - nar engagemanget var som
starkast. Kampanjen kravde verklig handling, skapade 568 % fler

organdonatorer, global PR och visade hur kultur kan driva livsviktig
paverkan.

Luger, DDB
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Sa utrotar vi livmoderhalscancer

| kampanjen "HPV-vaccin pa bio” gick Cancerfonden, Filmstaden och
Capio samman med Sveriges regioner och erbjod unga kvinnor gratis
HPV-vaccin pa bio, med en biobiljett pa kopet. Vid tva tillfallen under
2025 vaccinerades totalt 1200 pa Filmstadens biografer mot mal som
var 1000 och vi nadde 65% vaccinationsgrad i riket Insatsen blev en
stor snackis och fick bred medietackning och enorm spridning i

sociala medier. Initiativet bidrog till att utrotning av

. i % 5 Tillsammans
livmoderhalscancer nu ar inom rackhall. skriver vi-slutscerien
for livmoderhalscancer

1 B mars kommes alla kvinnor | Sverlige som 8 f8dda mellan
54 och 1999 att erbjudas dos 1 av HPV-vaccinet ph utvalda
Fitmstadenbicgralies runt om | landel

[ ]

3 CANCERFOMDEMN
: =

Cancerfonden, Capio, Filmstaden

Vaccinationen ar heit gratis, ingen tidsbokning kravs
- och man fir en biobiljett som tack.

Pé féljande Filmstadenbiografer
kan man vaccinera sig den
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Friendligare frukost - Friends och RCS

Friends och RCS gjorde kampen mot mobbning tillganglig och
handlingsbar i vardagen genom "Friendligare frukost”. Med
frukostprodukter som budskapsbarare, QR till handling och runda
upp i kassan naddes 46,5 miljoner exponeringar, 110 262 kr
samlades in och frukostforsaljningen 6kade med upp till 19 %.

Stiftelsen Friends, Reitan Convenience Sverige
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Impact by SHL

Impact by SHL ar en ligadverskridande plattform som gor hockeyns
samhallskraft matbar och skalbar. Den samlar 14 klubbar, partners
och samhallsaktorer i ett gemensamt ramverk och aktiveras via
Impact Week, Impact Tour och Impact Business Forum. Med SEB som
strategisk partner och Grant Thorntons impact metodik sakras

transparens och faktisk effekt. Resultatet blir en breddad
delaktighet och nya samarbeten dar affarsnytta och samhallsnytta
samverkar.

Svenska Hockeyligan AB, SEB,
Grant Thornton Sweden AB
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